SCENARIUSZ 3

,Od pracowni do odbiorcy”
Modut: organizacja pracy, marketing i sprzedaz

Adresaci: uczniowie zaawansowani + mentoring (2 osoby)

Czas trwania: 2 dni (12 h)

Cel gtéwny: zrozumienie procesu od wytworzenia przedmiotu do jego prezentacji i
sprzedazy.

Rezultat: 1 gotowy produkt + opis + publikacja online.

1. Organizacja pracy w pracowni (2 h)

Modut poswiecony jest sSwiadomemu planowaniu procesu produkcji ceramicznej. Uczestnicy
uczg sie tworzyc¢ realny harmonogram pracy — od przygotowania masy po etap
wykonczenia. Omawiany jest podziat zadan w matym zespole oraz odpowiedzialnosc¢ za
poszczegdblne etapy procesu. W czesci praktycznej uczestnicy pracujg z walcarkg i prasg do
przerabiania gliny, doskonalgc umiejetnos¢ bezpiecznej i efektywnej obstugi urzadzen.
Celem jest uporzadkowanie pracy w pracowni i zwiekszenie jej wydajnosci bez utraty
jakosci.

e Harmonogram produkgciji.
o Podziat zadah.
e Obstuga maszyn: walcarka, prasa do gliny.

2. Kalkulacja i planowanie serii (2 h)

Zadanie wprowadza uczestnikow w podstawy ekonomiki rzemiosta. Analizowane sg koszty
materiatdw, zuzycie surowca, czas pracy oraz realna optacalno$¢ produkcji. Uczestnicy uczg
sie planowac minimalng serie produkcyjng — tak, aby zachowac spojnos¢ estetyczng i
jednoczesnie zapewni¢ rentowno$é. Cwiczenie pokazuje, ze decyzje formalne i
technologiczne majg bezposredni wptyw na cene oraz dostepnosc produktu.

o Koszt materiatu.
o (Czas pracy.
e Minimalna seria produkcyjna.



3. Szkliwienie jako decyzja estetyczna i rynkowa (3 h)

W tej czesci szkliwienie traktowane jest nie tylko jako etap technologiczny, lecz takze jako
swiadoma decyzja estetyczna i komunikacyjna. Uczestnicy pracujg na prébnikach szkliw,
analizujgc efekty kolorystyczne, powtarzalnos¢ i kompatybilnos¢ z formg. Omawiana jest
spéjnos¢ kolekcji oraz kontrola jakosci przed wypatem i po nim. Celem jest zrozumienie, ze
wykonczenie naczynia wptywa na jego funkcje, odbior i pozycjonowanie rynkowe.

e Spojnosc kolekcji.
e Prébniki szkliw.
¢ Kontrola jakosci.

4. Obstuga stacjonarnego sklepiku (2 h)

Zadanie dotyczy praktycznych aspektéw sprzedazy wyrobdw ceramicznych w przestrzeni
pracowni. Uczestnicy zapoznajg sie z zasadami ewidencji produktéw, oznaczania cen oraz
dbatosci o ekspozycje. Cwiczone sg podstawy komunikaciji z klientem oraz
odpowiedzialno$¢ za sposob prezentacji prac. Modut wzmachia poczucie sprawczosci i
pokazuje, ze sprzedaz jest naturalnym elementem procesu tworczego.

o Ewidencja produktow.
o Kontakt z klientem.
e Odpowiedzialnos¢ za prezentacje.

5. Podstawy marketingu w sieci (3 h)

Ostatnia czes$¢ obejmuje dokumentacje i publikacje gotowego produktu. Uczestnicy
wykonujg fotografie wyrobdw, uczg sie komponowania prostego kadru i Swiatta dziennego.
Tworzg krotki opis obejmujgcy funkcje przedmiotu, materiat oraz proces wykonania.
Materiaty zostajg opublikowane w mediach spotecznosciowych i zarchiwizowane w chmurze.
Celem jest rozwoj kompetenciji cyfrowych oraz budowanie swiadomej obecnosci online.

e Zdjecie produktu.

o Krotki opis (funkcja, materiat, proces).

e Publikacja w mediach spotecznosciowych.
e Archiwizacja w chmurze.



